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Was kostet der ,Spald“? — Hilfen bei der Kalkulation von PR-Projekten

PR-Projekte kosten Geld. Naturlich! Um sich moglichst schnell und unkompliziert einen
Uberblick zu den aktuellen Honoraren, Stundenséatzen oder auch f_l’jr die Erstellung eines
Logos zu verschaffen, bietet das Internet die unterschiedlichsten Ubersichten:

Einen Uberblick tber die aktuellen Honorarmargen, Stundensatze und
pauschalierungsfahigen Leistungen von PR-Agenturen und —beratern, gibt die jahrlich
erscheinende Honorarumfrage der deutschen Public Relationsgesellschaft (DPRG), die sich
im Internet unter http://www.pr-quide.de/ befindet.

Die Preise fir eine Vielzahl von grafischen Leistungen, von der Logoerstellung bis zur
kompletten Geschaftsausstattung, lassen sich anhand des ,Vergutungstarifvertrages Design®
der Alliance German Designers (AGD) ermitteln. Dieser kann unter
http://lwww.agd.de/angefordert werden. Hier finden sich auch die Faktoren zur Errechnung
der Kosten fur Nutzungsrechte.

Um sich schnell einen ersten Eindruck Uber die GroRenordnung der Kosten bei konkreten
Werbeformen, z. B. die Durchfiihrung von Plakataktionen oder fir Anzeigenschaltungen zu
machen, sei auf dem Etat-Kalkulator des creativ collection Verlages
(http:/lwww.ccvision.de/) verwiesen.
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